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KPIer

Merkevarebygging og posisjonering av Thon Hotels (Top of Mind) 

Få oppmerksomhet fra en utvidet målgruppe, og rekruttere 
folk som ønsker å teste nye Thon Hotels

Øke preferansen til Thon Hotels

Skape trafikk til kampanjesiden thontester.no 







Fase to: Vise VG-leserne at det er mange 
gode grunner til å velge Thon Hotels, 
gjennom å formidle testernes anmeldelser 
og historier. 















RESULTATER



Responseffekter

44 sek gjennomsnittlig lesetid

467.576 sidevisninger

60.675 klikk inn til thontester.no - CTR-rekord på 33%

20.000 registrerte testere - direkte konvertert fra sakene

664.193 sidevisninger

http://thontester.no


20% økning i Top of Mind

59% opplevde innholdet som 
relevant

55% vil vurdere Thon Hotels hvis de skal booke
et rom i dag - mot 45% i kontrollgruppen

Merkevareeffekter

22% økning i preferanse



Effekt av kampanjen

65% nye besøkende til thonhotels.no

87.000 registrerte ThonTestere

45% økning i digital omsetning 
i perioden mars til mai

http://thonhotels.no
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