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Vi bygger morgendagens bilhus
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De 5 største utfordringene





For få vurderer oss Megatrendene treffer oss







Vårt kompass for posisjonering





KJERNEN I CITROËN MERKEVAREN























5 læringspunkter

• Lag et kompass for retning. 

• Få med alle kollegaer

• Ta kontroll på helheten

• Sett fart med markedskommunikasjon

• Vær åpen om strategien - samarbeid



Er vi på riktig vei?
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Ambassadører
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VIL DU VÆRE MED PÅ REISEN VÅR? VI SKAL ANSETTE:

Head of 
Digital

Innholds-
produsent
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Vi bygger morgendagens bilhus


