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MEETINGS & EVENTS

BUSINESS
PLEASURE
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DEBATT

Det handler om faerr
Skmfe; e flyseter til imelige priser
Pe\ter Brodahi og Anette M. Koem i ngg 5:'38 nas:;mrre hotefirom.

NG 27 I NR 230

=] MANDAG 11 JUNI 2016 PARGAN -
Kiassekampen under

Personlig ekonomi:
Bjorgulv Braaner

Derfor bor du investere a
ivekstmarkedene - NGB Faw millioner

Smarthusselskap
hentet 50 millioner
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MDGs valgvake: - Vi

elsker bomringen!

AVSK. ¥ Klimaaktst Greta Thunb erq og Boris r~rma N, €n av sellbatens 4 O K
Allanternaver FOTO k RSTY WIGC

LESWORTH, /

2pteiner, fer de og resten ay mannskapet pa Malizia || bagynte
*I NTB SCANPIX

Greta Thunberg Ppa vei til New York
med seilb&t
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AGENDA

Se etter gull der andre ser grastein

Baerekraft kan vaere alt — finn det som er riktig for din bedrift
Gjgr det attraktivt for kunden

Kommuniser med hjertet og veer arlig

N

Veer bevisst pa dilemmaene du star i, og nar du kommuniserer hva
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Innovasjon Grunnleggende
barekraftige bedrifts- strategisk og
modeller operasjonell effekt
Overholdes av Medium til hay
lowverk som risikostyring operasjonell effekt
Bidra med Liten strategisk
penger 0g Som eller operasjonell

kunnskap filantropi effekt
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VINNERNE

]_Stm* JURY
' 50% idé - 50 % UX og teknologi

L&

by BUHANSEN

TRAVEL WITH PURPOSE

- S

«eo» (Sustainable SourceCode)

En reiseportal, der de reisende
kan velge sine eventyr basert
pa baerekraftige sgkekriterier,
og velge mellom tre
baerekraftige nivaer:
«standard» alternativ med fly,
«eo» alternativ med fly og tog,
eller «eo +» med tog.
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Sy, JURY

‘9: m{!,’, .
v 2 " Lgser et baerekraftig problem
) &

0 _med minimal innsats

) ANSATTE | BERG-HANSEN
© Beste idé

«sustainability score» (TRAVL)

Visualiser fotavtrykket i vare reiser -
for du velger. Press pa flyselskapene
og bevissthet for den reisende.
Lgsningen deres inkluderte
gamification slik at reisende kan
konkurrere med kollegene og
vennene sine for a tjene flere
poeng.

«travelite» (Snackathon)

Lgsninger for flyselskapene for a
motivere de reisende til 3 ta med
mindre bagasje pa flyet. Lettere fly
= mindre drivstoff = mindre
belastning. Maler vekten av tillatt
bagasje, sammenlignet med den
faktiske vekten pa bagasjen ved
innsjekking.



Mari S. Fgrde
Megller Medvind
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Meller Mentor

-

Bred medarbeider-
medvirkning

Skape forstaelse
for arbeidslivet

Individuell veiledning
og oppfelging

En rausere og tydelig =
form for ledelse

Bygge gode relasjoner
mellom medarbeidere

Betydelig investering
av tid og penger



BAREKRAFT
KAN VARE ALT —
FINN DET SOM
ER RIKTIG FOR

DIN BEDRIFT/
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VIKTIGHET FOR INTERESSENTENE

HBY

MINDRE _____

VIKTIG

[ Personvern

Ansattes engasjement

SVART VIKITG [ og involvering

)

Hederlig markedsfaring

og god info_
orebygge slipp
ikieden

) [ Etisk forretningsfarsel }
Kundeservice og )
klagehandtering

VIKITG ¥, [ Fremmebaerekli“e‘l i J

turisme og reiser
Arbeidsforhold,
arbeidsmiljg mm
[ Betale skatt

[ Delta i samf. utvikling }
[ Rettigheter for ]

Arbeidsforhold hos
leverandgrene
ansatte i lev kjeden
Miljgsmart drift

MIDDELS VIKITG

[ Baerekraftig
ressursbruk

Eierrettigheter

fva re Ea 5d rlzare
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UTRYDDE 3 GOD
FATTIGDOM HELSE

ANSTENDIG ARBEID
0G BKONOMISK

INNOVASJON 0G
INFRASTRUKTUR

N

1 STOPPE 1 4 LIVUNDER 1 LIVPA
KLIMAENDRINGENE VANN LAND

2 4

1

1

GOD
UTDANNING

MINDRE
ULIKHET

o

(=)

FRED 0G
RETTFERDIGHET

1

LIKESTILLING
MELLOM KJBNNENE

SAMARBEID
FORANAMALENE

RENT VANN 0G GODE
SANIT/ERFORHOLD

1 ANSVARLIG
FORBRUKOG
PRODUKSJON

QO

S
=

=
Y

FNs B/EREKRAFTSMAL




>

GOD REISE

1. Klimabevisste produkter og radgivning
DFEtkKTalt vigigr. P
3. Ansatte - vart viktigste virkemiddel
4. Kommunikasjon og apenhet
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KLIMABEVISSTE PROL
OG TJENESTER

REIS SMART

<) BERGHANSEN



aTDC T

<

3

10:09 -

Likte

fra Olav Mosvold Larsen og 11 andre
Espen Barth Eide @EspenBarth... -2 d
Gratulerer til @BergHansenAS som setter
steke klimamal for reiselivet og som
sammen med @avinor, #widerese mfl.
ensker a gjere Norge til et foregangsland
innen elektrifisering av innenriks
lufttransport. Er bedre transporttilbud +
okt klimaansvar er mulig!
#bhkonferansen2019

3 Berg-Hansen @BergHans... -2d

Vi kan gjere en forskjell men vi ma
gripe sjansen na! Vi ma se pa dette
som en mulighet og sette felles
nasjonale mal, sier flyentusiast og
stortingsrepresentant
@EspenBarthEide #earlyadaptor
#elfly #bhkonferansen2019

Berg-Hansen konferansen:
Derfor haster det med el-fly

‘ Ingrid Ormstad

| forrige uke inviterte vi til var tredje konferanse og
temaet i &r var «Derfor haster det med ...

Nyhet: Barekraftig topptur!

6 Elisabeth Carina Syversen

Vi er veldig stolte av a kunne tilby var ferste gruppety
med fokus pa natur og milje. Bli med pa

Q) BERGHANSEN

Na kan du klimakompensere
flyreisen din

a Elisabeth Carina Syversen

Som reisebyra erkjenner vi at flyreiser legger igjen et
negativt fotavtrykk. Samtidig vet vi at vi ...
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Vi kan ikke selge alt!
Vi har besluttet a fierne tilgangen til Brunei-eide Dorchester Collection-kjeden i alle Takk for at dere g];ﬁr verden til et bedre sted! Takk for at dere gjﬂr det enkelt for oss!
vare bookingkanaler. Arsaken er at innferingen av Sharia-straffelov, slik den . . . ) .
praktiseres i Brunei, er uforenelig med vare verdier. Mar vi leste denne saken ble det gasehud og jubel pa kontoret!
Naér selskaper og samarbeidspartnere bryter med grunnleggende

menneskerettigheter og viktige samvittighetssparsmal, er det vart ansvar a fierne
tilherende produkter fra vare varehyller.

Veldig bral

Les mer om hvorfor her Setter stor pris pa at dere som selskap tar et slikt initiativ.

J/

Hei,

Det var so fantastisk 3 f3 denne emailen fra dere. leg er so glad for at dere tar standpunkt og avslutter samarbeid med selskap som bryter med menneskerettigheter.

Go BergHansen Gol!
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«Sertifiserte» medarbeidere

Kurs som tar opp temaene:

Radgivning:
Klimakvoter, CO2 beregning, anbefalte produkter,
gronne pakketurer, tog

Etikk

Prinsipper for leverandgratferd, var holdning ovenfor
«problematiske» aktgrer i bransjen

Ansatte
Code of conduct, personvern, 1ISO14001

Kommunikasjon
Hvordan kommunisere baerekraft med kundene

Testing Testersen

GRATULERER!
Du har besttt Berg-Hansens sertifisering innen basrekraft med fokus )
4 omrddene: 1. R3dgivning 2. Etikk 3. Ansatte 4. Kommunikasjon

20 Elisabeth Carina Syversen
June 27 - @ Add Topics

Status baerekraft

Som dere vet jobber vi kontinuerlig med ulike aktiviteter og prosjekter rundt
baerekraft. Her kommer en oversikt over hva som er gjort siden januar, 0g
hva det jobbes med framover. Dette er et samarbeid pa tvers av alle
forretningsomrader og fagmiljger. Det er en fantastisk innsats som er lagt
ned av alle involverte! & Her kommer "skrytelisten” *

Dette er gjort:
See More

W e G
2%
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renn konferanse |
udbrandsdalen

Ni kan du
klimakompensere

fiyreisen din
T
ey

Alicante - mer enn bare en  Skal vi bare velge reisemal
fiyplass ut fra hva som er wetisk ...

ordan reise baerekraftig og Berg-Hansen konferansen:

Hvordan enkelt bestille tog pa

ljovenniig Derfor haster det med el-fly din neste reise ‘,’\‘,’:‘E_’_':‘,“' ":‘.'J
Oo You and 22 others 2 Comments Seen by 298
i Like () Comment 2> Share
@ Anette Maltun Koefoed
\ b 8
¢§ (s‘. y &
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Like - Reply 10wol‘

a Berge Jomaas Kjempebra, dette er sa riktig som det kan bli% &
' ¥ Blir spennende a fa mere a tygge pa og mere vi kan fa ut til
kundene

k Like - Replv - 10w O /
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Morgenfly eller nattog? Vi
anbefaler nattoget!

ﬂ’ Petter Brodahl

Lurer du pa om nattoget er et godt alternativ til
morgenflyet? Jeg testet toget fra Oslo til ...
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Send inn bidrag Om oss

Dagens kommentar Ledere Spaltister Kronikker

Tlordlys ="
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> Restauranter & barer 3 Frokost » F rokostinspirasjon » Bienes hemmelige byliv

BIENES HEMMELIGE BYLIV

Norges mest urbane bier finner du her, p4 taket ti| Scandic Vulkan i
Oslo. Og honningen? Den er Jike ren som «vanlig» honning.
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“Because the purpose of
business is to create a
customer, the business
enterprise has two--and

only two--basic functions: k - I)
marketing and innovation. | -
Marketing and innovation
produce results; all the rest
are costs. Marketing is the
distinguishing, unique Under

function of the business.”
Peter Duckert

sustainability

Communication around sustainability

Degree of

achiever

0 BERGHANSEN Kilde: Kjersti Flpgstad, FutureNow Consulting
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BESTILL ET
ROMANTISK
CRUISE

BERGHANSEN

/ Dy eeiser ikhe alene /‘
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NYHETER AKTNITE-_TER SERV\CELOF\'ET OM HSMAI

medlemmer

kompenserer flybillettene 1il EuroBonus-

2019 by Redaksjonen

SAS CO2-

posted on 31 januar
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Markedstering fremover handler ikke
om hva du sier — men hva du gjgr!
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ln the néxt decade
the most successful companies will be those
that mtegrate sustamablllty into their core business
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TAKK 2

] Anette Maltun Koefoed
YW @AnetteMKoefoed
\. 97587999

<7] amko@berg-hansen.no
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Du reiser ikke alene




