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I oppmerksomhetens tidsalder 

scroller vi forbi uendelig mye 

innhold hver eneste dag. 

Samtidig auksjoneres de beste 

eksponeringene bort til de 

merkene som byr høyest på 

mediabørsene. 

Perspektiver på strategiske 

mulighetsrom og utfordringer 

som er i ferd med å dukke opp 

på markedsføringshorisonten.

Hvordan nå fremtidens forbruker? 



Student What is the aswer to the the secret we all seek: How to attain happiness?

Nasreddin The secret of happiness is good judgment.

Student Ah! But how do we attain good judgement?

Nasreddin From experience.

Student But how do we attain experience?

Nasreddin Bad judgment.

The Beggar King and the Secret of Happiness by Joel Ben Izzy, Algonquin Books of Chapel Hill, 2003. 

Nasreddin and The Secret of Happiness
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HOMO MOBILUS



Definisjon av Homo Mobilus



Livslinje i 
vanntett 
hylster

Foto: Patrick Witty, Time Magazine







«Are, come to
my office tomorrow
and I will show you
a true vision»
Anssi Vanjoki



Pinsettgrep







Homo 
Sapiens

Homo 
Mobilus Tablet Mobil PC/Mac

PC/Mac Mobil Tablet

Tech adoption



Kilder: Medietilsynet rapporter: BARN OG MEDIER 2018 og Foreldre om småbarns mediebruk 2018  

1-2 år 3-4 år 5-6 år 7-8 år 9-10 år 11-12 år 13-14 år 15-16 år 17-18 år

100%

80%

60%

40%

20%

Tilgang til mobiltelefon og nettbrett

Nettbrett

Mobil



Barnets første apper





TOMMELSCROLL



POST-BASERT INTERAKSJON



SakteMediumRask



antall posts

time per post

1,7 sek

91
meter



OPPMERKSOMHETS-
ØKONOMI



«... Hence a wealth of information creates a poverty of attention 

and a need to allocate that attention efficiently among the 

overabundance of information sources that might consume it»

Herbert A. Simon 1971 

Info-overflod og oppmerksomhetsfattigdom

Attention Economy



- 60 minutter

- 24 timer

- 365 dager per år

- 80 år i et liv

- 42 048 000 

totale minutter

- 30 millioner tracks

- 3,5 minutter per track

- 105 000 000 minutter 

med musikk

300 hours of video are

uploaded to YouTube

every minute! 

Almost 5 billion videos 
are watched on YouTube

every single day.



Sekunder per uke 
(60x60x24x7) 604 800 604 800 604 800

Inntrykk per sekund 1 2 3

Teoretisk maksimum 604 800 1 209 600 1 814 400

Skjermtid/dag i minutter 180 180 180

Reklame som  % av skjermtid 10% 10% 10%

Realistisk antall inntrykk per uke 7 560 15 120 25 200

Inntrykk per uke



Kilde til menneskelig oppmerksomhet

Media
etterspørsel

Max

Pris

Inntrykk

Utviklingen av oppmerksomhetsøkonomien



BLENDERÅPNING





Blenderåpning (aperture) er den ideelle

åpningen i tid og sted når en konsument

kan bli nådd med et budskap

Tenk: Home-run i baseball

To typer

• Innenfor søkskorridoren

• Utenfor søkskorridoren

Blenderåpning
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Kroner per måned

Posisjon

Innenfor søkskorridoren



Hvilken pris 

man skal ta 

på Google 

Shopping?

Hvor mye 

man skal by 

på Adwords?

Innenfor søkskorridoren
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TV

Radio

Papiraviser

Magasiner på papir

Nettsteder via PC/mac

Nettsteder via mobil/nettbrett

*Nettsteder via alle plattformer

Strømming

Musikkstrømming

Kilde: Dagboksundersøkelsen 24 fra 2017. Dekning per halvtime. (Statistics: Reach % daily, split by ½ hour) n=2395 
«Nettsteder via alle plattformer» er en sammenslåing av «Nettsteder via PC/Mac» og «Nettsteder via mobil/nettsteder»  

Mediebruk for alle – alle dager

Utenfor søkskorridoren



Strømmningstid All Clients
Mandag Tirsdag Onsdag Torsdag Fredag Lørdag Søndag
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Musikk strømming 24/7 



Kollektivtransport Daglige nødvendigheter Matpauser Kveld og helg i godstolen

Bilradio Flere skjermer Kort pause Utendørs

Blenderåpninger utenfor søkskorridoren







24-7 Blenderåpning

Kanal-matching

Geo-segmentering

Utvilkingsfokus

Statisk 

Fullskjerm 

Direkte

Levende bilde 

XL board

Programatisk



«Only the paranoid survive»
Andy Grove, Intel CEO

Perspektiv på fremtiden



In the future, it is the ones who 

collaborate the best AND learn the 

fastest that will thrive.
Personlig perspektiv

Perspektiv på fremtiden



are.thu@remedia.no



TALEKONTROLL



Change. 
Or be changed. 
That is the question.
are.thu@remedia.no



Talestyrt søk



Mrs. Wilson i Gosford Park 

What gift do you think a good servant has 

that separates them from the others? Its

the gift of anticipation. And I'm a good

servant; I'm better than good, I'm the best; 

I'm the perfect servant. I know when

they'll be hungry, and the food is ready. I 

know when they'll be tired, and the bed is 

turned down. I know it before they know it 

themselves.

Talestyrt butler


