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PREFERANSE FOR
SPORTSBUTIKKER
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XXL har utvalgel merkene. prisene
og chspertisen.
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PROBLEM-
STILLING

20-50% RABATT

Kortsiktig virkemiddel Kortsiktig effekt Langsiktig effekt




KORTSIKTIG
EFFEKT AV
TILBUDSREKLAME
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Forskning pa FMC tilbudsreklame
2013 Padl E Grons Award v
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*1/3 er merkebytting

*1/3 er fremskyndelse/lagring
— \arierer

e1/3 er gkt konsum

Harald J.; Gupta, Sachin; Wittink, Dick R, “Is 75%
of the Sales Promotion Bump Due to Brand
Switching? No, Only 33% Is”, Journal of Marketing
Research (JMR). Nov2003, Vol. 40 Issue 4



DE FLESTE KAMPANJER HAR
KUN KORTSIKTIG EFFEKT

DETERGENT

End of Dust Settling

Long-run Impact




HVA SKAPER
DEN KORTSIKTIGE
EFFEKTEN?




MARKEDSANALYSER

Vi kan beregne kortsiktig effekt:
o Effekt av ulike produkter

o Effekt av antall produkter

o Effekt av rabatt-trykk

wssurs e Effekt av rabatt-format

-50% - Effekt av kommunikasjon i butikk

SESIDE2TILS ° Etc

Nar du skal kjppe de viktige meblene




LANGSIKTIG
EFFEKT




DETERGENT
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DE FLESTE
KUNDEOPPLEVELSER

ER NOYTRALE

- og skaper ingen effekt Noytral sone
Kundeopplevelser




SKAP
LARINGSOPPLEVELSER

e Laere noe nytt om merkevaren

e _Laere noe nytt om produktene

e Laere noe nytt om mine behov

===)) KONSEPTER
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TILBUDSKONSEPT
FRA BUNNPRIS

Billig Middag

 Kundene laerer at Bunnpris har faste lave
tilbudspriser pa et utvalg av gode basisvarer

for middag
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middagsvalg
5 HVER DAG

 Forenkler planlegging av middag
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2 IW MARKEDSANALYSE

. Ay e a Vi kan beregne langsiktig effekt av
tilbudskonsepter

 ENndring | merkestyrke

 ENndring i trafikkstream til butikk

middagsvalg
5 HVER DAG

 Endring | handlekurver med tilbudsvarer

 ENndring i gjennomfaring av konsept i butikk



SUKSESSFAKTORER FOR
LANGSIKTIG EFFEKT

e Stor kortsiktig effekt som grunnlag for langsiktig effekt

e Strategi for merkevaren med (tilbuds)konsepter som
oygger merkevaren

« Forankring, innsikt og talmodighet

 Gode maleinstrumenter og ngkkeltall






LIKING TOP OF MIND WHY BUY NOW CONVERSION

Bygge preferanse Repetere distinkte Fa folk i butikk sa ofte Slaget pa kassa.
merkevare-karakteristikker som mulig Digitalt og fysisk.
Oppsalg/mersalg
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V4
Resume Nyheter Manadens kampanj Blogg Jobb Event Insikt Utbildning

Reklam Media Innovation PR Byraval Medieval Helgintervjuer Folk pa vag Bohmans

Lite elakt brukar det kallas "fulreklam". Haller du med?

- Nej, det tycker jag inte. Det ar en stor konst att gora fin reklam med
pris och produkt som aven ar varumarkesbyggande. Det ar den
svaraste typen av reklam at géra pa ett bra satt.

-

Stefan Nordin leder kontoret i Sverige. Foto: Pressbild

Norska storbyran oppnar kontor i
Stockholm

Schjeerven har gjort sig kanda for sin taktiska och séljande
reklam. Nu éppnar den norska byran, med kunder som XXL Sport &
Vildmark och Power, kontor i Svrige.




5 ENKLE TING A HUSKE PA
NAR MAN JOBBER MED
SALGSUTLOSENDE KONSEPTER.

MED EKSEMPLER.
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Stoppeffekt
Et skikkelig godt tilbud

Situasjonsbetinget

. Tidsbestemt

Gjenkjennelig over tid
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SCHJZARVEN REKLAMERBRYRA









eee00 N Telenor 4G 7 @ 94 % I

@ VITA e Like Page

Lek deg med farger i hgst. #veerfargerik

Alt fra Max Factor 99,-




1.Stoppeffekt

2. Et skikkelig godt tilbud
5. Situasjonsbetinget
4. Tidsbestemt

5. Gjenkjennelig over tid
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Barnas tips for en

vellykket bursdag: A

YARNEBURSDAG! = 3

For deg som skal arrangere bursdag, sa har vi samlet alt du trenger pa ett
sted! Innbydelser, servise, gaver, alt til maten, kaker, kort, papir og mye
mer! I tillegg kan du besgk obs.no for nyttige bursdagstips, slik som:

“Her er 6 fantastiske bursdagstriks!”
“Slik organiserer du barnebursdagen”

“Slik blir barnebursdagen en suksess”
’
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1. Stoppeffekt

2.Et skikkelig godt tilbud

3. Situasjonsbetinget
4. Tidsbestemt

5. Gjenkjennelig over tid



ET SKIKKELIG
BRA TILBUD

Kan vaere noe annet enn bare det a ha
best pris.




1. Stoppeffekt
2. Et skikkelig godt tilbud

3.Si1tuasjonsbetinget

4. Tidsbestemt

5. Gjenkjennelig over tid






1. Stoppeffekt
2. Et skikkelig godt tilbud

3. Situasjonsbetinget

4.Tidsbestemt

5. Gjenkjennelig over tid




BLACK

PARTIKIGP! MANDAG 21.11

SJEKK PRISEN
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PLAYSTATION 4 SLIM 500 GB 1533(83} I;elr l!l?ﬂlzigﬂ
- Tynnere og lettere design - 500 GB harddisk - HDR statte
PS4500GBDCHAS

LYD &BILDE

‘Samsung UESEKS7005

SJEKK PRISEN

2500 stk i landet
’ ) maks 1 per kunde
Autorisert
Forhandler
IPHONE 5S
- 0" Retina-skjerm - 1 GB RAM, 16 GB

- 8 megapiksler iSight kamera

500 stk i landet IP5S1BGBSGRAY / IPaS1BGBSILY

maks 1 per kunde

SAMSUNG Y UmAre SR ART TV NETFLIX
55” 4K SUHD SMART-TV

- Ultra HD Premium sertifisert - Lynrask Tizen Smart-TV - Lekkert 360-design
UEBBKS7005XXE

ENERGI-
KLASSE

A+++

BN SJEKK PRISEN

1199

150 stk i landet 300 stk i landet

maks 1 per kunde maks 1 per kunde

4 mTSuBISH ] Electrolux
4 W ELECTH VASKEMASKIN

VARMEPUMPE - God kapasitet og svart lavt forbruk
- Maks varmekapasitet pa 6,6 kW, og effektiv ned til -25°C - Laveste lydnivé er 21 dB (A), SCOP-verdi 4,8 - Display og kraftig sentrifuge - 1600 0/MIN
MSZFH3BVEET Les mer pa lefdal.com/varmepumpe. Monteringspris 5495.- (Bestilingsvare) EWT1611F

lefdal

**For mer info om Riks-TV, se ukens kundeavis. B c I N B L c
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1. STOPPEFFEKT

2. ET SKIKKELIG GODT TILBUD
3. SITUASJONSBETINGET

4. TIDSBESTEMT

S. GJENKJENNELIG OVER TID
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The concept of loss aversion is
certainly the most significant
contribution of psychology to
behavioral economics

——- Daniel Kahneman——-







