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Jog olskevr 4 samarbeide med dyktige meonmnesker m
jeg fortolle dere at jog har biitt en stolt ambassador
bUtt ambassador, men jeg har ogss sammen med ve

Skede laget min egon signaturrett!
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FOKUS: FRA HVEM TIL HVORDAN

Mulighetsrommet for Influencer Marketing
Ulike eksempler pa samarbeid:

- Core

- Ambassadgr / Talsperson

- Community

- Kampanje




2000+

KAMPANJER

200+

INELUENCERE

65%

GJENKJOP

360°

STRATEG]

UNITEDINFLUENCERS

UN'TFED UNITED INFLUENCERS  LISENSTAKER > 2000 KAMPANJER UIMARKET
BLOGGERS FUSJON MED MIKZ ELLE NORGE 88 MILL OMSETNING YOUTH
GRUNNLEGGES 30+ ANSATTE

2015 2016 2017 2018 2019
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FRA START TIL FERDIG KAMPANJE

Kartlegging av merkevarens verdier,
malsetting og behov

Analyse og valg av malgruppe - hva driver disse til

konsumering av produktet og/eller tjenesten?

|défase: Hva vil vi kommunisere og hvordan

aktivere / trigge behov

Utarbeidelse av konseptuell lasning med en 360°
distribusjonsstrategi

Valg av relevante opinionsledere til 8 formidle

budskapet




INNSIKT, ANALYSE OG
OPTIMALISERING

Statistikk og
analyse av innhold

g Pixel, retargeting,
malretting

l HVEM NAR DU UT TIL?

Innsikt og data for

Optimaliser og tilpass riktig budskap til

Goo’gle Analytics malrettin 9 ]
rett malgruppe.
garrison

group Malgruppeanalyse

Nasjonal f keratf
/ KANTAR TNE. asjonal forbru erét erd \
og bruk av medier
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UTENDORS

BLOGG-
EVENT
HEADER HVORDAN LYKKES
-RA CELEBRITY ENDORSEMENT, TIL INFLUENCER
MARKETING KOMBINERT MED PERFORMANCE
MARKETING
CONTENT PRODUKSJON
MARKETING
Hvordan bruke influencer marketing eftektivt i
mediemiksen? Gjennom 360° bruk av
influencere.
BRUK AV INNSIKT
INNHOLD & DATA

SOME



PRODUKSJON //

CONT
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Native Ads / kommersielle artikler,

videoprodu

innhold bru

<t 360°

sjon, fotoshoot, influencer

ELLE

MOTE SKIGNNHET HOROSKOP LIVSSTIL KULTUR ELLE INVEST XONTAKT

w ELLE CREATIVE LAS

Annonge § samarbeid med Lee Jeans
Jeans 2019 ~ De fineste jeansmaodellene denne vdren.
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'@, Clear Channel

< Photo
m treningsfrue
-~ 2810 painership wah storytel.no
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UTENDORS //
SOME

Kampanje fra SoMe videretart

til utendars reklame gjennom

Clear Channel

s’

tografier. 2

‘@ P Liked by elise_nordby and 1.309 others

—~—a _ _
N treningsfrue | annonse @storytel.no
- ‘ ‘ I ll e l Andre enn meg som ikke har tid til 3 lese baker??

Lydbekear er perfek! | en travel hverdag, og na gir jag
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BLOGGHEADER

En kreativ eksponering med ’ | | FISH
bruk av Influencer - 100% - | Viin iiddeg for k. —

TRENRINGSFRUE

SOV og aktiveringsknapp

HJEM KATEGORIER OM MEG TA KONTAKT

OPPSKRIFTER

EGEN SIGNATURRETT HOS PINK FISH!
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0)‘3‘ Liked by amandakaus and 363 others
tmwangberg [Reklame]

Helt seriig, en av de beste iste'ene jeg har smakt! A

den ér endela kommert il Norge & o)
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1800
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CORE -y . %1 ‘1

Designsamarbeid: ¢ ) ' , " 5700

KLIKK PA DAG 1

Satira x Lene Orvik.

Oftline og online aktiviteter,

LENE ORVIK

bruk av innhold 360° -




AMBASSADOR

Kathrine Sarland som talsperson

for Xplora smartklokker

TEKNOLOGI FOR
BARN

200%

SALGSOKNING

=
‘ BRED
o ( MEDIEDEKNING
: : . l\
-

-
TN

| desemberutgaven av ELLE 2018, understreker Kathrine noe
av det viktigste med vare XPLORA-modeller; Nemlig hvor
enkelt kommunikasjon kan og burde vaere.

I samarbeid med ELLE - Ka-
thrine Serland svarer

Kathrine Seorland uttaler seg

A om sin erfaring med XPLOR/




COMMUNITY

Mikroinfluencere skaper et

tellesskap rundt lanseringen av

et produkt
#toallthatisreal

@maytea_no
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@)} Liked by amandakaus and 363 others

tmwangberg [Reklame]
Helt @riig, en av de beste ste'ene jeg har smakt! A
den er endelig kommet til Norge &5 o7
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KAMPANJE

Kampanje med 10 dagers
varighet i samarbeid med
COOP og utvalgte influencere i
deres sosiale medier.

#coopryddernorge

Pebarre

o ATV AR - ALY . O MR B O EN MIN

BLI MED MEG A GJOR VERDEN LITT BEDRE!
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1.325 likes

camillalor Rekiame 4. Tenk om vi alle kunne ha
plukket med oss bare én soplegreie fra graftekanten
hwer gang vi var ute? Det ville blitt noen millioner kilo
| fret!f u» For & ta itt tak pd egen front ryddet jeg
cpp | nabolaget fer jeqg stakk til Granka, 0g dersom
Gu vil geare det samme kan du frem til 04.man stikke
innom din lokale Coop cg plukke opp bade hansker
og sepleposer - helt gratis @ Der far du cgsd levert
inn seppelet dou plukker, 0g kan med det vasre med
pa 3 gjere Norge, verden og jorda litt renere! \§ Blir
MU mad og rydder Norge

neg gierne om du 0gsa er ute og rydder &

? Siekk Coop.no for mer info 4

linnecamjames
Osio, NOorway
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347 likes

inneamjames Rekiame/ | dag har vi vaert og plukket
Dppel rundt Akerselva, Forsepling er ¢t stort
woblem og det er 53 viktig at hver 0g en av 055
ogynner og ta ansvar for kloden vir! # @ Fra 27
\pril - 4, Mai kan du hente gratis ryddeutstyr | flere
itvaigte Coop butikker. [Hvilke butikker finner du pa
2oop.no} Det er 0gsa satt opp aviallscontainere slik
it det er enkelt 3 kaste det du har plukket, Sett av en
ime eller to og du har gjort en god gjerning, ta

yerne ogsa med deg en kjaereste eller en venn. Tagg

Jgernoree




TRE TIPS

Hvordan og hvorfor er viktigere enn hvem

Tenk hele mediemiksen - bruk Influencer

marketing effektivt

Veer autentisk og bygg relasjon med publikum




UNITEDINFLUENCERS



