
Hva virker? 

SNAPCHAT 



2 



“Bank og     
  finans har  
  ingenting på    
  Snapchat å  
  gjøre” 
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• https://www.youtube.com/watch?v=f5-4wW-LHho 
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Hvorfor er Snapchat så gunstig? 



Du trenger ikke finne opp kruttet på nytt 
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“Jeg driter i Gjensidige,  

men må følge de på Snapchat” 



Så hva er det som virker? 

11 

• Nytteverdi 

 

• Humor 

 

• Uhøytydelig og leken tone 
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Snapchat som salgskanal 
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Respons og dialog 
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Hvordan engasjere? 
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• “Snap oss!” 

 

• Del respons i storyen 

 

• “Screenshot hvis….” 

 

• KJÆLEDYR   



Har snappet opp noen utfordringer 
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• Visuell profil 

 

• Resultater: vanskelig å måle 

 

• Ukjent publikum 

 

• Avhengig av andre kanaler for å markedsføre 

 

• Umulig å lenke – avhengig av snapcodes 

short-URLs 

 

• Må vite nøyaktig brukernavn – kan ikke søkes opp 

 

 



ALLE har en historie å fortelle 
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• Vaskepersonell? Kom med tips til rengjøring  

(nå vasker ikke mor opp etter deg lenger!) 

 

• Søppeltømmer? Fortell om kildesortering,  

rare ting funnet i søpla… 

 

• Butikkansatt? Tilbud, kommende nyheter… 



Dette virker: 
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• Nytteverdi – gi følgerne noe tilbake  

for tiden deres 

 

• Humor, ordspill og lekenhet 

 

…ikke: 

- Snap til følgerne dine (med mindre de spør) 

 

- Dataskjerm  Del heller lenke på Facebook 

 

- Avhengig av lyd 

 



Takk for meg! 
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(Følg gjensidigenorge på Snapchat) 

Kontakt 

Marie Brudevold 

Marie.brudevold@gjensidige.no 

 

Tlf 481 12 544 

 

mailto:Marie.brudevold@gjensidige.no

