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HVORFOR ØKT VERN?

HVA ER PERSONDATA?

HVORDAN SIKRE SEG HANDLINGSROM?

HVORDAN VIL GDPR ENDRE MARKETING?

AGENDA

GDPR - Personvern



HVORFOR ØKT VERN AV PERSONDATA?



Hvorfor økt vern – en liten video







Bruk av kundedata ETTER mai 2018 – HVORDAN?



HVA ER PERSONDATA?



Dette er persondata
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”Personopplysning er en opplysning eller vurdering som 

kan knyttes til deg som enkeltperson” - Datatilsynet

Person data

Navn

Adresse

Telefonnummer

E-postadresse

IP-adresse

Bilnummer 

Bilder

Biometrisk data 

Fødselsnummer/personnummer 

Familierelasjoner

Atferds mønstre

Hva du handler

Hvilke butikker 

Hvilke tv-serier du ser

Hvor du beveger deg

Hva du søker etter på nett

Hva du gjør på nett 

Sosiale Medier

Sensitive opplysninger

Rase eller etnisk bakgrunn

Politiske meninger

Filosofisk eller religiøs 
oppfatning

Mistenkt, siktet, tiltalt eller 
dømt for en straffbar handling

Medlemskap i foreninger

Legning og seksuelle forhold 

Helseforhold



Dette er persondata
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En liten re-cap til video’n









Hvordan sikre seg handlingsrom for 
bruk av personopplysninger!



GDPR - Personvern

Viktig å punkter for å være GDPR Compliant
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God kontroll 
på kundedata

Oppdatere 
samtykker



Oppdatere samtykker

• Profilering

• Bruk av adferds data

• Retten til innsyn og 

endring

• Oppdater samtykker nå!
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Oppdatere 
samtykker



God kontroll på kundedata

• Tilgangskontroll

• Sikkerhet og rutiner

• Velg seriøse leverandører 

og samarbeidspartnere
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God kontroll 
på kundedata



GDPR – My Page





LAGRE PERSONDATA

LAGRE KJØPSHISTORIKK

BRUKE KJØPSHISTORIKK I KOMMUNIKASJON

TILLATELSE TIL Å KOMMUNISERE I ULIKE KANALER

HVILKE SAMTYKKER TRENGER VI

OCULOS – GDPR/EU2018

PROFILERING



HVORDAN VIL GDPR ENDRE MARKETING?



“Annonsørmarkedet vil måtte endre arbeidsmåte„

“Internettmarkedsføring slik vi kjenner det, er i ferd med 
å trekke sitt siste åndedrag„

“Bedrifter kommer til å bruke tid og krefter på å finne nye 
måter å nå ut til kundene på!„



HVA NÅ

FINNES LIV ETTER 2018?





Søk på GDPR siste 12 mnd

Kilde: trends.google.no



OCULOS – GDPR

TAKK FOR OPPMERKSOMHETEN

PERSONVERN@OCULOS.NO
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