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Vi matte gjore noe.
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Derfor ma du vaere pa
vakt for falske
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Slik kutter du
drivstoffregningen

En opplevelse for
livet pa dremmenes
teater

Spark i gang Old
Trafford-turen med
Manchester United
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Fikk oppfyit
guttedremmen - og
litt til!

Slik far du rask lading
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Gar du i passord-fella’

Er du blant de 35% som bruker samme passord flere steder? Da kan du ha et stort problem...
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TEMA: SIKKERHET

Sikkerhet ved online-betaling er
underkommunisert, tross omfanget. Mange
forbrukere har ungdvendig hgy risiko, og dette er
lett a gjore noe med!
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PRODUKT: GEBYRFRI GOLD

Gebyrfri Gold er vart beste alternativ for
netthandel, og viktig for posisjonering nar flere
betalinger skjer via apps og nettjenester.
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KATEGORI: KREDITTKORT

Kredittkort er en viktig produktkategori, hvor vi er
tilstede med fire ulike kort. Men de ma
kommuniseres i trad med malet om et mer
ansvarlig omdgmme.
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HISTORIEOMRADE: BEDRE OQKNONOMI

| tillegg til «Bil og MC» og «Ferie & Fritid»,
produserer vi innhold | kategorien «Bedre
okonomi», som er et viktig virkemiddel for a
oppna kredibilitet og ekspertrolle.
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BRAND STORY

Var brand story skal veere et leserlgfte som
redaksjonen alltid skal rette ideer, vinklinger
og virkemidler etter.
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REPOSISJONERING: ANSVARLIG OG VARM
Ansvarlighet, kredibilitet og varme er viktige
assosiasjoner for a skape en baerekraftig
posisjon i markedet pa lang sikt.
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(IMPLE-
pERSONAL-

AIR.

GLOBAL MERKEVARE
Til tross for stor lokal frinet, ligger
Santanders globale verdier til grunn for alt vi

gjar.
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