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HVA PÅVIRKER SØKERESULTATET? 







Fra B2B til B4B 



INTERNASJONAL UNDERSØKELSE OM CONTENT MARKETING 



NORGE: 88 % MENER CONTENT MARKETING BLIR ENDA VIKTIGERE 



MEN MANGE HAR IKKE EN STRATEGI  



ØNSKER OSS MINDRE – MEN BEDRE INNHOLD 



HVILKET INNHOLD ER ”VÅRT”? 

Målgruppens 
ønsker 

Bedriftens 
kommunikasjonsbehov 

Hva gjør 
Konkurrentene? 

Unikt 
 mulighetsrom 







Vinnerne er de som er tilstede i dine og 
mine Micro-Moments  

  
- med relevant, godt og verdifullt innhold 

 
 
 Også B2B! 



Vinnerne er de som er tilstede i dine og 
mine Micro-Moments  

  
- med relevant, godt og verdifullt innhold 

 
Også B2B B4B! 

 
 



Finn ut hva de er 
interessert i og bli deres 

beste venn! 
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GJØR EN SØKEORDSANALYSE! 



PROTAN BLUEPROOF – BLÅ TAK 
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En søkeordsanalyse tar sikte på å finne  
de søkeordene potensielle kunder bruker  
når de søker i Google etter det du tilbyr. 
 
Høyt søkevolum og lav konkurranse er bra! 
 

 
 

FINN UT HVA DE FAKTISK ER OPPTATT AV 
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B2B-VIDEO 
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VIDEO 

Video har 80 ganger mer engasjement i sosiale medier enn annet innhold  

Et bilde sier mer enn 1000 ord  
– en video sier mer enn 1,8 millioner ord per minutt (Forrester) 

Husk at YouTube er verdens nest største søkemotor 

Video konsumeres i høy grad i en B2B research-fase 
è #1 Video om produktegnskaper 
è #2 ”How-to” videoer 

53 ganger større sjans for førstesideplassering i Google med video på nettsiden 
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B2B-VIDEO 



Rekker vi et lite  
case til slutt, da? 



INNHOLDSMARKEDSFØRING I KAMPANJER 



KANALSTRATEGI OG MÅLSETNINGER 
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INNHOLDSMARKEDSFØRING I SOSIALE MEDIER	





•  Rekkevidde: 450.000 personer 

•  150.000 videovisninger 

•  Engasjement: 90.000 personer 

• 5000 likere på FB 

RESULTATER 



DET TREFFER I MÅLGRUPPEN! 
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BRUK NETTSIDEN / NETTBUTTIKKEN / BLOGGEN SOM ANKER 



TAKE AWAYS FOR Å LYKKES MED CONTENT MARKETING B4B  

Ha en innholdsstrategi i bunn – som er forankret i merkevarestrategien 

Gi ansatte tillit til å dele sin kompetanse  

Fokuser på å løse problemer – ikke å selge dine produkter og tjenester 

Sett deg i kundens sted: ”Hva er det vi kan, som våre kunder  ønsker å vite” 

Bruk gjerne søkeordsanalyse for å avdekke hva folk er opptatt av 

Bruk video også B4B 

Tenk mobil først! Mer og mer innhold konsumeres på mobil 



Spørsmål? 
kim@metrobranding.no 
@kimnygaard 



metrobranding.no 


