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Det viktigste farst:






Video funker!




YouTube pre-roll
6 sekunder
Spesialtilpasset publiseringsflatene
Twitterstorm - 135.000 tweets

132 millioner dollar fgrste helg



Tall og greier:

Video pa sosiale medier gir
enn tekst og bilde i kombinasjon.
A bytte et bilde med en video pa en landingsside gker
konverteringen i snitt med

av de som sa en produktvideo sier at den hjelp dem
med a avgjare kjgpet.
YouTube har mer enn aktive brukere

mennesker ser video pa Facebook hver dag

Kilder: YouTube, Forbes, SocialmediaToday, Digitalinformationworld, TechCrunch



«Kan dere lage én film vi kan
bruke pa tv, insta, face,
snap og til native¢e»
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Hvorfor ikke?2!2?




Fordi den ikke
er tilpasset Snap!




Det er Og
bruken av den som legger
premissene for filmen.







Blir ikke det dyrt, da2!2?



Altsa. Vi kan lage en tv-
reklame og make den ut pa
Insta og Snap!
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Skal jeg fortsette a dytte ut
glossy reklamefilmer pa

Facebook og kalle det
¢




Alle andre gjgr jo det...






Du skal fa deg en
videostrategi!



$a du vet hva
du gjor!
...0g hvorfor!
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What the hell am | doing?




lkke lag én film |
ett format og mak den ut pa
fjorten forskjellige flater.




Sa hva ma du ta stilling til?
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Hvem skal du na?
Hvor befinner de seg?

Hvordan bruker de flaten?
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Hva er de vant til a se?
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Forskjellige fortellergrep
funker pa forskjellige
mater pa forskjellige
flater fordi bruk, modus
og forventninger varierer.




Du ma lage innhold som bade
og
med seerne - og som er laget
for a funke pa den
det skal vises pa.






LadBible (Insta / Snap)

Enkelt poeng, enkel idé. Tar i bruk flatens premisser:
Raskt
Ekte og personlig

Format:
9:16 - dekker hele mobilskjermen

Grep:
Hiemmevideo, compilation - stoff vi er vant til a se i denne settingen -
overraskende dramaturgisk vending






YouTube / (TV)

Samme kampanje, samme budskap, annen flate, annen tilpassing:
Dramatisering

Bedre tid
Skuespillere

Format:
16:9 dekker hele dataskjermen / nettbrettet / TVen

Grep:
Hay produksjonskvalitet, klassisk, gjenkjennelig dramaturgi



TOP 5 MOST BIZARRE

WEDDING TRADITIUNS



Facebook (Instagram)

Enkelt poeng, enkel idé. Tar i bruk flatens premisser:
Umiddelbart (tidlig hook)

Underholdende (kjent mgnster)

Tekstet (de fleste vil se den uten lyd)

Format:
1:1 - standardformatering

Grep:
Toppliste, nedtelling. Holder pa publikummet (alle vil se nummer 1).
Uventet vending, spiller pa forventninger.



har
ikke den samme effekten pa
facebook som pa tv.




Lag tilpasset innhold.




Gjenkjennelige rammer,
overraskende vendinger.



Dessuten:
Det blir billigere a lage mange
mindre, flatetilpassede filmer
til sosiale medier og native
enn én stor til TV.




O hellige TV!



TV-en er
Ikke dad.




Den er ikke frisk heller!

Daglig seertid:
2009: 184 minutter
2018: 143 minutter
Dropp pa 27, 7%

Kilde: Medienorge / Kantar TNS



Nar det skrives iltre
forsvarstaler for TV pa
Kampanje, skjgnner man at
noe er i ferd med a skje...
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Oversettelse:




TRO
«Cruiseskipet synker,
men livbatene er jo
kalde og krevende.
Selvom vi ma over i
dem til slutt, synes jeg
ikke vi skal gjgre det
na. Bare bli sittende og
kos dere, sa venter vi

heller til vannet nar
halsen.»




Bruk TV. Men vit nar og

hvorfor. Og ikke bruk bare
TV.




Vil du gke kjennskap til
merkevaren din hos de over
40, er TV ypperlig!



Vil du , putt
pengene dine og filmene dine
et annet sted!



Og lag andre filmer!



Tilpassing av filmer

| en kundereise

(hvor skal filmen lede, hvordan
far du den til a vare).




Det tar vi neste gang.
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