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1
Innholdsstrategi

Definerer innoldets oppgave og legger rammene for stil og tone



Vise produktet i bruk og friste til prøving 

1 2

Bygge posisjon gjennom assosiasjoner



Oliveros innholdsstrategi 
definerer blant annet: 

Innholdets oppgave

Hva kjennetegner en Olivero-oppskrift 

Vanskelighetsnivå på oppskrifter

Hvilke land vi henter oppskrifter fra 

Tone of voice





2
Retaineravtalen

Rammene som sikrer forutsigbarhet for begge parter



Hva skal lages? 

Når? 

Hva koster det? 

Hva er KPI-ene?

Retaineravtalen 
definerer:



3
Bildestil og retningslinjer for 

oppskrifter 
Forhåndsdefinert bildestil  - digg for alle









4
Redaksjonsplan

Det store arbeidsdokumentet





5
Retningslinjer for community 

management
Hvem svarer på hva?



Retningslinjer for 
community management



6
Business manager

Masse fine data og læringer 





7
Digitalrapport

Hvordan forklare adm.dir. hva som er god CPM?



Digitalrapporten

Ordliste og oversikt KPI-er med forklaringer

Nøkkeltall for hele domenet (trafikkilder, 
devicer, fordeling av spend og trafikkutvikling)

Oppsummering pr. merke med fokus i kvartalet, 
trafikkilder, mest besøkte sider, prestasjon på 
ulike KPI-er og viktigste læringer. 



8
Google Ads

Tilgang til alle data og søkevolum





9
Konverteringsmål

For deg som ikke har handlekurv





10
Arbeidsverktøy

Ting som gjør arbeidsflyten litt smudere



Raskere avklaringer 
og færre mail

Enklere fildeling

Alltid oppdaterte versjoner



Takk for oss
Besøk mills.no for masse digge oppskrifter!


