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Aktivitet Strategi

Innsikt

ØÖ

Ñ





50%
“Du vet egentlig 
 ikke det du ikke vet”



scienceart



50%
“Du vet egentlig 
 ikke det du ikke vet”

95%
“Vi vet mye og 
 hvordan vi skal 
 bruke det”



Innsikt kommer i mange fasonger
Omsette til handling 
Skape begeistring
Skape resultater
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Lidenskapelig  
nygjerrig og tett på



INNSIKT KOMMER I 
MANGE FASONGER

1



Observasjon Datadrevet 

Innsikt kommer 
i mange fasonger...



“Hva skjer?” “Inviter deg hjem til noen du ikke kjenner”



Real-time innsikt



Kampen om  
oppmerksomheten...

...gir oss også nye muligheter.  
Til å prøve, feile og lære.



TINE-desken fungerer ikke 
så ulikt som en nyhetsdesk.  

Og er tungt datadrevet.



Vi prøver, lærer...

-82%



Vi prøver, lærer... ...og treffer bedre 
og bedre

-82% +282%



Vi prøver, lærer... ...og treffer bedre 
og bedre

...og går viralt jo mer  
relevant det oppleves

-82% +282% +1079%



Vennskapsfrokost



FILM



OMSETTE TIL 
HANDLING 

2



160 års erfaring og  muligheter i en lang 
verdikjede viser vei inn i framtiden 





Også forbruker er i økende 
grad opptatt av bærekraft...

...og i primærleddet finner vi 
mange av svarene



SKAPE BEGEISTRING
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SKAPE RESULTATER  
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