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Merkevarestrategi  –
fundamentet  for  å  lykkes  



EN  
TYDELIG
POSISJON

KONKURRANSE-
KRAFT



MÅL

I  DAG  

FORSTÅ  VEIEN  
TIL  MÅLET  

FORRETNINGSMESSIGE  
MÅL  &  VIRKSOMHETSSTRATEGI  



MERKEVARESTRATEGI  

ØNSKET  
POSISJON

BRAND  ASSETS
OPPGAVE/MISJON

BRAND  ESSENS

PERSONLIGHET

MÅLGRUPPER

LØFTER
FORDELER
BEVIS



HVORDAN  KAN  DU  SKILLE  DEG  UT?  
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INNSIKT



Hvem er målgruppen din? 

Hva er de opptatt av?

Hva er deres viktigste drivere og barrierer? 

Hvordan er deres bevegelsesmønster? 

I hvilket segment er det størst potensiale? 

Hva gjør konkurrentene?



PERSONAS  



UTVIKLING  AV  
MERKEVARESTRATEGI



SUKSESSKRITERIE:  

INVOLVERING!
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IMPLEMENTERING



HVA  BETYR  DETTE  FOR  MEG  
I  MIN  ROLLE?  



GAP-ANALYSE  
HVA  MÅ  VI  GJØRE  AV  TILTAK?




