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AGENDA

•Typiske utfordringer 

•Produksjon + programmatisk 

•Eksempel på bruk 



TYPISKE UTFORDRINGER

•Teknologikompetanse 

•Krevende og/eller begrensende systemer  

•For generelle budskap, ikke relevant nok 

•Produksjonskostnader 

•Ressursbruk 



EKSEMPLER PÅ 
PRODUKSJON Høyt volum

Lavt volum

KreativtMasseproduserbart

DCO

«Gjør 
det selv 
system» 

Manual 
Prod.

System 
 koblet mot  

programmatiske 
 kjøp



MANUELL PRODUKSJON 

VS 

MALVERKSBASERT PRODUKSJON 



MANUELL PRODUKSJON

Designer: 

Start med å lage det banneret 
som best representerer resten av 
settet (masteren)

Manuell copy/paste-jobb fra master 
med justeringer for hvert format og 
hver versjon*

Kunde: 

968x150_tucson
970x150_tucson
480x400_tucson
300x250_tucson
968x150_i20
970x150_i20
480x400_i20
300x250_i20



MALBASERT

Mal

Image

Text, Line 1
Text, Line 2

Call to action

Innhold: “tucson_grey.jpg”

Innhold: “Fra 299.950,-“
Innhold: “Nye Hyundai Tucson”

Innhold: “Les mer”

Ferdig annonse



DEN ENKLE 
 MÅTEN Å 
FORKLARE DET PÅ



•Rich-media annonser er i praksis miniatyrnettsider  

•Systemet vi bruker er som et publiseringsverktøy for disse «nettsidene» 



HVORFOR?



PROGRAMMATISKE KJØP 



•Programmatisk fungerer godt til å redusere bortkastet media spend ved smalere 
målretting. Men, der det virkelig skinner er når man bruker det til å differensiere 
budskap, for å være så relevant som overhodet mulig. 

•Forskjellige målgrupper responderer på forskjellig språkbruk, tematikk, formspråk, 
USP-er, bilder osv. 



   KREATIVE KONSEPTER   
+ RELEVANTE BUDSKAP 
+ RIKTIG SEGMENTERING   
+ AUTOMATISERING 
 
=



••

•
14











20% 



AT GODE PROGRAMMATISKE STRATEGIER 
KOMBINERT MED GJENNOMTENKTE 
KREATIVE KONSEPTER, KAN BIDRA TIL 
ØKE RELEVANS PÅ EN EFFEKTIV MÅTE. 
  
OG, AT DET IKKE TRENGER Å VÆRE SÅ 
KOMPLISERT. 



SPØRSMÅL? 


